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En Zumma Learning, Consulting 
& Sustainability, nos dedicamos a 
brindar la mejor formación
ejecutiva en la región a través de 
la Alianza Comercial con ESAN  
Graduate School of Business(*). 
Del mismo modo generamos el
mayor valor agregado en
consultorias especializadas, no 
tradicionales.
(*) ESAN Graduate School of Business es la 7ma mejor Escuela de Negocios en América Latina, de acuerdo al ranking de Financial Times.

https://www.esan.edu.pe


Definimos los
indicadores financieros
utulizados en el
Financial Benchmark+, 
así como comparamos
los mismos para cada
una de las principales
empresas
embotelladoras de la 
marca Coca Cola. Los 
datos corresponden al 
3er trimester de 2023.

Data tomada de: Wall Street Journal, Yahoo 
Financial y páginas de las empresas presentadas.



Coca-Cola Consolidated, Inc., junto con sus subsidiarias, 
fabrica, comercializa y distribuye bebidas no alcohólicas, 
principalmente productos de The Coca-Cola Company en los 
Estados Unidos. La compañía ofrece bebidas con gas, como 
bebidas esparling; y bebidas tranquilas, incluidos productos 
energéticos, así como bebidas no carbonatadas que 
comprenden agua embotellada, café y té listos para beber, 
agua mejorada, jugos y bebidas deportivas. También vende sus 
productos a otros embotelladores de Coca-Cola; y productos 
posteriores a la mezcla que se dispensan a través del equipo, 
que mezcla el jarabe de la fuente con agua carbonatada o sin 
gas, lo que permite a los minoristas de la fuente vender 
productos terminados a los consumidores en tazas o vasos. 
Además, la compañía distribuye productos para varias otras 
marcas de bebidas que incluyen Dr Pepper y Monster Energy. 
Vende y distribuye sus productos directamente a tiendas de 
comestibles, tiendas de productos masivos, tiendas de clubes, 
tiendas de conveniencia y farmacias; y restaurantes, escuelas, 
parques de atracciones e instalaciones recreativas, así como a 
través de puntos de venta de máquinas expendedoras. La 
compañía se conocía anteriormente como Coca-Cola Bottling 
Co. Se consolidó y cambió su nombre a Coca-Cola 
Consolidated, Inc. en enero de 2019. Coca-Cola Consolidated, 
Inc. se constituyó en 1980 y tiene su sede en Charlotte, 
Carolina del Norte.



The Coca-Cola Company, una compañía de bebidas, 
fabrica, comercializa y vende varias bebidas no alcohólicas en 
todo el mundo. La compañía ofrece refrescos espumosos, 
sabores espumosos; agua, deportes, café y té; jugo, lácteos de 
valor añadido y bebidas a base de plantas; y otras bebidas. 
También ofrece concentrados de bebidas y jarabes, así como 
jarabes de fuente para minoristas de fuentes, como 
restaurantes y tiendas de conveniencia. La compañía vende 
sus productos bajo las marcas Coca-Cola, Diet Coke/Coca-Cola 
Light, Coca-Cola Zero Sugar, Diet Coke, Cherry Coke, Fanta 
Orange, Fanta Zero Orange, Fanta Zero Sugar, Fanta Apple, 
Sprite, Sprite Zero Sugar, Simply Orange, Simply Apple, Simply 
Grapefruit, Fresca, Schweppes, Thums Up, Aquarius, Ayataka, 
BODYARMOR, Ciel, Costa, Dasani, dogadan, FUZE TEA, 
Georgia, glacéau smartwater, glacéau vitaminwater, Gold Peak, 
Ice Dew, I LOHAS, Powerade, Topo Chico, AdeS, Del Valle, 
fairlife, innocent, Minute Maid y Minute Maid Pulpy. Opera a 
través de una red de socios de embotellado independientes, 
distribuidores, mayoristas y minoristas, así como a través de 
operadores de embotellado y distribución. La empresa fue 
fundada en 1886 y tiene su sede en Atlanta, Georgia.



Coca-Cola FEMSA, S.A.B. de C.V., una embotelladora 
de franquicias, produce, comercializa, vende y distribuye 
bebidas de marca registrada de Coca-Cola. La compañía ofrece 
bebidas espumosas, incluyendo colas y bebidas espumosas 
con sabor; y aguas y otras bebidas, como bebidas de jugo, 
café, tés, leche, productos lácteos de valor añadido, bebidas 
deportivas y energéticas, bebidas alcohólicas y bebidas a base 
de plantas. Proporciona una cartera de productos a través de 
puntos de venta al por menor, supermercados al por mayor, 
minoristas, puntos de venta y entrega a domicilio. Además, la 
compañía distribuye y vende productos de cerveza Heineken, 
Estrella Galicia y Therezópolis en sus territorios brasileños. 
Opera en México, Guatemala, Nicaragua, Costa Rica, Panamá, 
Colombia, Brasil, Argentina y Uruguay. La empresa fue fundada 
en 1979 y tiene su sede en la Ciudad de México, México. Coca-
Cola FEMSA, S.A.B. de C.V. es una subsidiaria de Fomento 
Economico Mexicano, S.A.B. de C.V.



ARca Continental, S.A.B. de C.V., junto con sus filiales, 
produce, distribuye y vende bebidas no alcohólicas en México, 
Perú, Estados Unidos, Argentina y Ecuador. Opera a través de 
bebidas y otros segmentos. Los productos de la compañía 
incluyen refrescos, leche entera/ligera/con sabor, fruta/soja y 
bebidas energéticas/deportivas; agua; té; azúcar/dulces; café; 
helado de nieve/conos; yogur/queso crema; patata, plátano y 
totopos; hojaldres de maíz, palomitas de maíz, cortezas de 
cerdo, cacahuetes/semillas, salsas/salsas y productos 
horneados; y otras bebidas carbonatadas y no carbonatadas, y 
bebidas lácteas. Vende sus productos bajo las marcas Coca-
Cola Company, Aybal, DASANI, Ciel, Cepita Del Valle, Del Valle, 
Aquarius, Minute Maid, POWERADE, Fuze Tea, Ingenio 
Famaillá, Dulna, El Manjar Toni, Golos, Lato, BLaK, 
DUNKIN´DONUTS, Toni, Santa Clara, fairlife, Topsy, Tortolines, 
Prispas, Enre2, Tostitos, Bony, La Abeja, Bokados, Inalecsa y 
Wise y Deep River. La compañía vende sus bebidas no 
alcohólicas bajo la marca Coca-Cola Company; y aperitivos 
bajo las marcas Bokados, Wise, Deep River y otras. Arca 
Continental, S.A.B. de C.V. tiene su sede en Monterrey, México.



Coca-Cola tiene aproximadamente 250 socios embotelladores y 
alrededor de 900 plantas a nivel mundial. Estos embotelladores
operan en diversas regiones del mundo, trabajando en conjunto 
con Coca-Cola para producir, empaquetar y distribuir sus 
productos. Esta red extensa de socios embotelladores juega un 
papel crucial en el éxito y la presencia global de Coca-Cola, 
permitiéndole alcanzar una amplia gama de mercados y 
consumidores en diferentes países y regiones.

La marca Coca-Cola es extremadamente importante en varios
aspectos, tanto en el mundo de los negocios como en la cultura
popular. Aquí hay algunos puntos clave que destacan su
importancia:

1. Reconocimiento de Marca Global: Coca-Cola es una de las 
marcas más reconocidas en el mundo. Su logo distintivo y su
icónico color rojo son reconocibles instantáneamente en casi
todas las partes del mundo.

2. Impacto Cultural: Coca-Cola ha trascendido su rol como una
simple bebida gaseosa para convertirse en un símbolo cultural. 
Ha estado presente en momentos históricos, en la cultura pop, 
en películas, música y arte, y a menudo se asocia con conceptos
de felicidad y compartir.

3. Innovación en Marketing y Publicidad: Coca-Cola ha sido
pionera en estrategias de marketing y publicidad, creando
campañas icónicas que han tenido un gran impacto en la 
industria de la publicidad y en la cultura popular.

4. Presencia Global y Distribución: La empresa tiene una de las 
redes de distribución más extensas y eficientes del mundo, lo 
que le permite llegar a consumidores en casi todos los rincones
del planeta.

5. Diversificación de Productos: Aunque Coca-Cola comenzó
con un solo producto, ha diversificado su cartera para incluir una
amplia gama de bebidas, adaptándose a las cambiantes
preferencias de los consumidores y mercados.

6. Influencia Económica y Corporativa: Como una de las 
mayores empresas del mundo, Coca-Cola tiene una influencia
significativa en la economía global. Su rendimiento financiero
puede impactar los mercados y tiene una influencia considerable 
en las industrias de alimentos y bebidas.

7. Responsabilidad Social y Ambiental: Debido a su tamaño y 
alcance, las políticas y prácticas de Coca-Cola en materia de 
sostenibilidad, responsabilidad social y uso del agua son 
críticamente importantes y a menudo son observadas y 
evaluadas por grupos ambientales y sociales.

En resumen, la importancia de Coca-Cola va más allá de ser 
simplemente un fabricante de bebidas; es un actor global 
influyente en la economía, la cultura, el marketing y los asuntos
ambientales y sociales. Su impacto y reconocimiento en todo el
mundo la convierten en una de las marcas más significativas de 
la historia moderna.

Carlos Pastor.

(*) Coca-Cola fabrica y comercializa una amplia variedad de marcas de bebidas. Aunque la cantidad exacta puede variar con el tiempo debido a la 
introducción de nuevos productos y la discontinuación de  otros, Coca-Cola posee y opera más de 500 marcas de bebidas en todo el mundo. 



Índice de 
ratios 
financieros.

Variación de ventas,

Liquidez general,

Liquidez ácida,

Rotación de cobranzas, 

Rotación de inventarios,

Rotación de cuentas por pagar,

Ciclo de conversión de efectivo,

EBITDA,

EBITDA a EBIT, 

EBITDA a ventas,

EBITDA a Gasto financiero, 

EBITDA depurado a gasto financiero, 

CAPEX a activo fijo,

Deuda total a patrimonio

Deuda financiera a patrimonio

Deuda financiera a EBITDA,

Deuda financiera de corto plazo a EBITDA,

Deuda financiera de largo plazo a EBITDA,

Deuda financiera a EBIT, 

Margen bruto,

Margen operacional,

Margen neto,

Rentabilidad de activos,

Rentabilidad de patrimonio,



VARIACIÓN DE VENTAS

El análisis de la variación de ventas se centra en determinar las 
causas y la magnitud de los cambios en las ventas de una 
empresa a lo largo del tiempo. Implica comparar las cifras de 
ventas entre diferentes períodos y analizar los factores que 
contribuyen a las fluctuaciones, como cambios en la demanda, 
precios, estrategias de marketing y condiciones del mercado.
Este análisis puede ayudar a identificar tendencias, predecir 
futuros rendimientos y tomar decisiones informadas para 
estrategias y presupuestos. Es crucial para la planificación 
empresarial y la gestión efectiva de recursos.



VARIACIÓN TRIMESTRAL DE VENTAS (%)



LIQUIDEZ GENERAL
La liquidez general, o ratio de liquidez corriente, es un indicador 
financiero que mide la capacidad de una empresa para cubrir 
sus obligaciones a corto plazo con sus activos corrientes. Se 
calcula dividiendo el total de activos corrientes por el total de 
pasivos corrientes. Un valor mayor indica una mayor capacidad 
de la empresa para satisfacer sus deudas a corto plazo, lo que 
implica una mejor salud financiera.
Un valor de liquidez general mayor a 1 sugiere que la empresa 
tiene suficientes activos corrientes para cubrir sus pasivos a 
corto plazo, mientras que un valor menor indica posibles 
dificultades financieras. Es crucial para evaluar la solidez y 
estabilidad financiera de una compañía.



LIQUIDEZ GENERAL (VECES)



LIQUIDEZ ÁCIDA
La liquidez ácida, o ratio de prueba ácida, es un indicador 
financiero que mide la capacidad inmediata de una empresa 
para pagar sus deudas a corto plazo sin depender de la venta de 
inventario. Se calcula dividiendo los activos corrientes menos el 
inventario por los pasivos corrientes. Un valor más alto indica 
una mayor capacidad de la empresa para satisfacer rápidamente 
sus deudas a corto plazo.
Un ratio de liquidez ácida mayor a 1 sugiere que la empresa 
puede cubrir sus obligaciones a corto plazo incluso sin vender su 
inventario, lo que indica una posición de liquidez más sólida y 
menos riesgo en situaciones urgentes.



LIQUIDEZ ACIDA (VECES)



ROTACIÓN DE CUENTAS POR 
COBRAR (DÍAS)

La rotación de cuentas por cobrar en días, o período promedio 
de cobro, mide el tiempo promedio que le toma a una empresa 
cobrar el dinero de sus ventas a crédito. Se calcula dividiendo 
los días del período (usualmente 360 o 365) por la rotación de 
cuentas por cobrar, que a su vez se calcula dividiendo las ventas 
netas a crédito por el promedio de cuentas por cobrar. Un 
número menor indica una cobranza más rápida y eficiente.
Una rotación más rápida puede indicar una gestión eficiente de 
crédito y cobranzas, lo cual es crucial para mantener un flujo de 
caja saludable y reducir el riesgo de incobrabilidad.



ROTACION DE CUENTAS POR COBRAR (DIAS)



ROTACIÓN DE CUENTAS POR PAGAR 
(DÍAS)

La rotación de cuentas por pagar en días indica el tiempo 
promedio que una empresa tarda en pagar a sus proveedores. 
Se calcula dividiendo los días del período por la rotación de 
cuentas por pagar. Un número mayor indica que la empresa 
tarda más en pagar, lo cual puede ser una señal de gestión de 
efectivo flexible pero también puede afectar las relaciones con 
proveedores.
Una rotación de cuentas por pagar en días más larga puede 
significar que la empresa tiene más tiempo para utilizar el 
efectivo en otras inversiones antes de pagar a sus proveedores. 
Sin embargo, es importante equilibrar esta flexibilidad con la 
necesidad de mantener buenas relaciones comerciales y evitar 
posibles penalizaciones por pagos tardíos.



ROTACION DE CUENTAS POR PAGAR (DIAS)



ROTACIÓN DE INVENTARIO (DÍAS)
La rotación de inventario en días mide el tiempo promedio que 
una empresa tarda en vender su inventario. Se calcula 
dividiendo los días del período por la rotación de inventario, que 
es la relación entre el costo de bienes vendidos (COGS) y el 
promedio de inventario. Un número menor indica una rotación 
más rápida del inventario, lo que generalmente es deseable, ya 
que implica una gestión eficiente de las existencias y una menor 
inversión en inventario.
Una rotación de inventario más rápida puede reducir los costos 
de almacenamiento y la obsolescencia de productos. Sin 
embargo, es importante equilibrar la rotación rápida con la 
disponibilidad de inventario para satisfacer la demanda de los 
clientes.



ROTACION DE INVENTARIO (DIAS)



CICLO DE CONVERSIÓN EN EFECTIVO 
(DÍAS) El ciclo de conversión en efectivo es un indicador financiero que 

mide el tiempo que tarda una empresa en convertir sus inversiones 
en efectivo a través de la venta de inventario, la cobranza de 
cuentas por cobrar y el pago de cuentas por pagar. Representa la 
eficiencia en la gestión de efectivo y la liquidez de la empresa. Un 
ciclo más corto indica una mejor capacidad para generar efectivo 
rápidamente, mientras que un ciclo más largo puede indicar una 
menor eficiencia en la gestión de recursos financieros.
Un ciclo de conversión en efectivo más corto es beneficioso, ya que 
permite a la empresa disponer de efectivo rápidamente para cubrir 
sus obligaciones o invertir en oportunidades. Para acortar el ciclo, se 
pueden implementar estrategias como acelerar la cobranza de 
cuentas por cobrar, gestionar de manera eficiente el inventario y 
negociar plazos favorables con proveedores. Un ciclo de conversión 
en efectivo más largo puede indicar ineficiencias operativas o una 
gestión de efectivo deficiente, lo que puede requerir atención para 
mejorar la liquidez y la salud financiera de la empresa.



CICLO DE CONVERSION EN EFECTIVO (DIAS)



EBITDA El EBITDA, que significa "Ganancias antes de Intereses, Impuestos, 
Depreciación y Amortización" en español, es un indicador financiero que 
mide el rendimiento operativo de una empresa antes de considerar 
ciertos gastos financieros y factores no operativos. Es una medida 
importante para evaluar la rentabilidad y la capacidad de generación de 
efectivo de una empresa, excluyendo el impacto de la estructura de 
capital y la amortización contable. El EBITDA se utiliza ampliamente en el 
análisis financiero para comprender la salud financiera y la eficiencia 
operativa de una empresa.
El EBITDA es una métrica financiera clave que muestra las ganancias de 
una empresa antes de intereses, impuestos, depreciación y 
amortización. Esto proporciona una visión de la rentabilidad operativa 
sin la influencia de factores financieros y contables. El EBITDA se utiliza 
para evaluar la eficiencia operativa y la capacidad de generación de 
efectivo de una empresa, lo que lo convierte en una herramienta valiosa 
en el análisis financiero y la toma de decisiones empresariales. Sin 
embargo, es importante considerar otras métricas y contextos 
financieros al interpretar el EBITDA.



EBITDA (US$ MILLONES)



EBITDA A EBIT
La relación entre EBITDA y EBIT compara el EBITDA (Ganancias 
antes de Intereses, Impuestos, Depreciación y Amortización) con 
el EBIT (Ganancias antes de Intereses e Impuestos). Esta 
comparación proporciona información sobre cuánto de las 
ganancias operativas de una empresa se atribuyen a la 
depreciación y la amortización. Un valor más alto de EBITDA 
sobre EBIT sugiere que una parte significativa de las ganancias 
operativas se destina a cubrir los gastos de depreciación y 
amortización, lo que puede tener implicaciones contables y 
financieras.
La comparación entre EBITDA y EBIT es útil para comprender 
cuánto de las ganancias operativas de una empresa se destina a 
cubrir los gastos no monetarios, como la depreciación y la 
amortización. Un EBITDA mucho mayor que el EBIT indica que la 
empresa tiene gastos de depreciación y amortización 
significativos en relación con sus ganancias operativas, lo que 
puede tener implicaciones en la gestión contable y financiera.



EBITDA A EBIT (VECES)



EBITDA A VENTAS

El EBITDA sobre ventas, también conocido como margen de 
EBITDA, es una métrica financiera que compara el EBITDA 
(Ganancias antes de Intereses, Impuestos, Depreciación y 
Amortización) con los ingresos totales de ventas de una 
empresa. Esta relación indica qué porcentaje de las ventas se 
traduce en EBITDA, lo que puede reflejar la eficiencia de una 
empresa en convertir sus ingresos en ganancias operativas antes 
de ciertos gastos. Un margen de EBITDA más alto generalmente 
es deseable ya que indica una mayor rentabilidad operativa en 
relación con las ventas totales.



EBITDA A VENTAS (%)



EBITDA A GASTO FINANCIERO

El EBITDA sobre gasto financiero compara el EBITDA (Ganancias 
antes de Intereses, Impuestos, Depreciación y Amortización) con 
el gasto financiero de una empresa. Esta relación indica la 
capacidad de la empresa para cubrir sus costos financieros con 
sus ganancias operativas antes de intereses e impuestos. Un 
valor más alto sugiere una mayor capacidad para pagar los 
intereses y otros gastos financieros con las ganancias operativas, 
lo que puede ser indicativo de una posición financiera más 
sólida y una menor dependencia de la deuda para financiar sus 
operaciones.



EBITDA A GASTO FINANCIERO (VECES)



EBITDA DEPURADO A GASTO 
FINANCIERO

El EBITDA depurado sobre gasto financiero es una métrica que 
evalúa la capacidad de una empresa para cubrir sus gastos 
financieros utilizando un EBITDA que ha sido ajustado para 
eliminar elementos no recurrentes o extraordinarios. Esta 
relación proporciona una visión más precisa de la capacidad de 
la empresa para afrontar sus costos de financiamiento sin las 
distorsiones de eventos no representativos en sus ganancias 
operativas. Un valor más alto indica una mayor capacidad para 
pagar los gastos financieros con ganancias operativas 
sostenibles y puede ser una señal de una posición financiera 
más sólida.



EBITDA DEPURADO A GASTO FINANCIERO (VECES)



CAPEX SOBRE ACTIVO FIJO

CAPEX sobre activo fijo es una métrica que compara el gasto de 
capital (CAPEX) de una empresa con el valor total de su activo 
fijo. Representa la proporción de inversión en activos fijos con 
respecto a la inversión total en la empresa. Un valor más alto 
puede indicar un enfoque en la expansión y adquisición de 
activos fijos, mientras que un valor más bajo puede indicar una 
menor inversión en activos fijos en relación con otros aspectos 
del negocio. Esta métrica es importante para evaluar la 
estrategia de inversión y gestión de activos de una empresa.



CAPEX A ACTIVO FIJO (VECES)



DEUDA TOTAL A PATRIMONIO

La relación de deuda total sobre patrimonio mide la proporción 
de la deuda total de una empresa en relación con su patrimonio 
neto. Es una métrica que indica cuánto de los activos de una 
empresa están financiados por deuda en comparación con los 
fondos propios de los accionistas. Un valor más alto puede 
sugerir un mayor riesgo financiero, ya que la empresa depende 
más de la deuda para financiar sus operaciones, mientras que 
un valor más bajo indica una menor dependencia de la deuda y 
una posición financiera más sólida.



DEUDA TOTAL A PATRIMONIO (VECES)



DEUDA FINANCIERA A PATRIMONIO

La relación de deuda financiera sobre patrimonio compara la 
deuda financiera de una empresa con su patrimonio neto. Es 
una métrica que indica cuánto de los activos de la empresa 
están financiados a través de deuda en comparación con el 
capital propio de los accionistas. Un valor más alto puede 
indicar un mayor apalancamiento financiero y un mayor riesgo, 
mientras que un valor más bajo sugiere una menor dependencia 
de la deuda y una posición financiera más sólida. Esta métrica es 
importante para evaluar la estructura de capital de una empresa 
y su capacidad para gestionar la deuda.



DEUDA FINANCIERA A PATRIMONIO (VECES)



DEUDA FINANCIERA A EBITDA

La relación de deuda financiera sobre EBITDA compara el nivel 
de deuda financiera de una empresa con su EBITDA (Ganancias 
antes de Intereses, Impuestos, Depreciación y Amortización). Es 
una métrica que se utiliza para evaluar la capacidad de la 
empresa para pagar su deuda con sus ganancias operativas 
antes de intereses, impuestos y otros gastos no operativos. Un 
valor más bajo de esta relación generalmente indica una menor 
carga de deuda y una posición financiera más sólida, mientras 
que un valor más alto puede indicar una mayor dependencia de 
la deuda y un mayor riesgo financiero.



DEUDA FINANCIERA A EBITDA (VECES)



DEUDA FINANCIERA DE CORTO 
PLAZO SOBRE EBITDA

La relación de deuda financiera de corto plazo sobre EBITDA 
compara la deuda de corto plazo de una empresa con su EBITDA 
(Ganancias antes de Intereses, Impuestos, Depreciación y 
Amortización). Esta métrica muestra cuántas veces el EBITDA 
puede cubrir la deuda de corto plazo. Un valor bajo indica una 
capacidad adecuada para hacer frente a la deuda de corto plazo 
con las ganancias operativas, mientras que un valor alto podría 
indicar una mayor presión financiera y riesgo. Es importante 
para evaluar la capacidad de una empresa para cumplir con sus 
obligaciones de deuda a corto plazo.



DEUDA FINANCIERA CORTO PLAZO A EBITDA (VECES)



DEUDA FINANCIERA A LARGO PLAZO 
SOBRE EBITDA

La relación de deuda financiera de largo plazo sobre EBITDA es 
una métrica financiera que compara la deuda financiera a largo 
plazo de una empresa con su EBITDA (Ganancias antes de 
Intereses, Impuestos, Depreciación y Amortización). Esta 
relación proporciona información sobre cuántas veces el EBITDA 
puede cubrir la deuda a largo plazo de la empresa. Un valor más 
bajo indica una capacidad adecuada para hacer frente a la 
deuda a largo plazo con las ganancias operativas, mientras que 
un valor alto podría indicar una mayor carga de deuda y un 
mayor riesgo financiero para la empresa.



DEUDA FINANCIERA LARGO PLAZO A EBITDA (VECES)



DEUDA FINANCIERA A EBIT

La relación de deuda financiera sobre EBIT compara la deuda 
financiera total de una empresa con su EBIT (Ganancias antes de 
Intereses e Impuestos). Esta métrica indica cuántas veces el EBIT 
puede cubrir la deuda financiera. Un valor más bajo indica una 
capacidad adecuada para hacer frente a la deuda con las 
ganancias operativas, mientras que un valor alto podría señalar 
una mayor carga de deuda y un mayor riesgo financiero. Es 
importante para evaluar la capacidad de la empresa para 
cumplir con sus obligaciones de deuda con sus ganancias 
operativas.



DEUDA FINANCIERA A EBIT (VECES)



MARGEN BRUTO
El margen bruto es una métrica financiera que representa la 
diferencia entre los ingresos por ventas y el costo de los bienes 
vendidos (COGS) expresada como un porcentaje de los ingresos. 
Muestra la rentabilidad de una empresa antes de considerar los 
gastos operativos y financieros. Un margen bruto más alto 
indica una mayor eficiencia en la producción y una mayor 
rentabilidad en la venta de productos o servicios. Es una métrica 
importante para evaluar la viabilidad de un negocio y su 
capacidad para cubrir costos variables y generar utilidades.



MARGEN BRUT0 (%)



MARGEN NETO

El margen neto es una métrica financiera que representa la 
rentabilidad de una empresa al calcular las ganancias netas 
(después de impuestos y otros gastos) como un porcentaje de 
los ingresos totales. Mide la eficiencia general de la empresa en 
la gestión de sus costos y gastos operativos. Un margen neto 
más alto indica una mayor rentabilidad en relación con los 
ingresos, lo que es deseable para una empresa, ya que significa 
que retiene una mayor proporción de sus ingresos como 
ganancias.



MARGEN NETO (%)



RENTABILIDAD SOBRE ACTIVO TOTAL

La rentabilidad sobre activo total es una métrica financiera que 
evalúa la eficiencia de una empresa en la generación de 
ganancias en relación con sus activos totales. Se calcula 
dividiendo las ganancias netas entre los activos totales. Un valor 
más alto indica una mayor capacidad de la empresa para 
generar ganancias con sus activos, lo que es positivo para los 
inversores y accionistas, ya que demuestra una gestión eficiente 
de los recursos financieros y de activos.



RENTABILIDAD SOBRE ACTIVO TOTAL – ROA - (%)



RENTABILIDAD SOBRE PATRIMONIO

La rentabilidad sobre el patrimonio neto es una métrica 
financiera que evalúa la capacidad de una empresa para generar 
ganancias en relación con el capital aportado por los accionistas. 
Se calcula dividiendo las ganancias netas entre el patrimonio 
neto. Un valor más alto indica una mayor eficiencia en la 
utilización del capital de los accionistas para generar ganancias, 
lo que es positivo ya que demuestra la capacidad de la empresa 
para crear valor para sus inversores.



RENTABILIDAD SOBRE PATRIMONIO – ROE - (%)



Acerca de ESAN y ZUMMA LC&S.
ESAN fue fundada el 25 de julio de 1963 como parte de un acuerdo entre
los gobiernos de Estados Unidos y Perú. Su puesta en marcha e
implementación fue confiada a la Escuela de Negocios para Graduados
de la Universidad de Stanford, convirtiéndose en la primera escuela de
negocios para graduados en el mundo de habla hispana. Con sus 60 años
de labor académica, ESAN Graduate School of Business ofrece programas
como el Doctoral Program in Business Administration; el Master in
Business Administration - MBA; 13 Maestrías Especializadas divididas en
8 maestrías de las áreas funcionales de la empresa y 5 de los principales
sectores económicos; así como sus programas de Educación Ejecutiva,
que comprende programas de alta especialización de un año hasta
programas de aplicación inmediata de dos meses, cursos y seminarios
cortos; en adición se ofrecen programas cerrados para empresas y sector
público. En la actualidad, la revista América Economía clasificó a nuestra
escuela como la Nª1 en Perú y TOP 5 entre las mejores escuelas de
América Latina; QS Global MBA Rankings 2020 elaborado por
Quacquarelli Symonds (QS), compañía británica especializada en el
mercado internacional de educación superior, colocó a ESAN como la Nª1
y TOP 3 entre las escuelas de negocios en Latinoamérica, además de
obtener el primer puesto en retorno de la inversión; Financial Times
clasificó a ESAN como la escuela Nª 1 en Perú y Nª 7 en Latinoamérica.
ESAN también ha logrado acreditaciones internacionales como AACSB y
AMBA; membresías internacionales EFMD, NIBES, CLADEA, PIM, PRME y
UNICON.

ZUMMA LC&S inició operaciones el 3 de enero de 2023 constituyéndose
en la primera institución en Centroamérica dedicada a la Formación
Ejecutiva y Consultoría especializada en gestion de riesgos para el sector
coporativo y sistema financiero (banca – seguros – pensiones – fondos de
inversion), finanzas corporativas, estándares de contabilidad
internacional (NIIF), así como gestion y diseño de procesos, entre otros
temas relacionados con la administración de riesgos integrales. Los
accionistas de de ZUMMA LC&S cuentan con más de 25 años de
experiencia en el Desarrollo del mercado de capitales en Perú y
Centroamérica lo que otorga a ZUMMA LC&S de credibilidad, confianza
en que el Desarrollo de los cursos , seminarios y consultorías se realizan
cuidando el mejor estándar desde el proceso de diseño de las áreas a
dictarse , la selección de catedráticos que reunan experiencia en los
principales mercados, así como se integren a los valores de ZUMMA
LC&S, es decir, generar, compartir conocimiento y que el valor
académico-profesional aportado a los participantes se encuentre por
sobre la media de la region. Nuestro propósito es convertirnos en la
mejor escuela de negocios de América.

https://zummalcs.com
https://www.esan.edu.pe


Financial Benchmark+, es un producto de 
Zumma LC&S desarrollado con información
económica, comercial, financiera de 
carácter público proveniente de las 
diferentes empresas e instituciones que 
generan datos en el mercado internacional. 

Del mismo modo Zumma LC&S viene
trabajando con software de Inteligencia
Artificial, por lo que en dado caso se incluya
información (IA) será señalado.

Atentamente.
Carlos Pastor.

Simbolo utilizado cuando la data es 
obtenida mediante software de IA.



Conozca
nuestros
próximos

seminarios, 
ingresando a 

la página
web.

https://zummalcs.com
https://zummalcs.com/our-courses
https://zummalcs.com/consulting-sustainability
https://zummalcs.com/estudios-sectoriales


Alianza Comercial Estratégica para Centroamérica.

(*) ESAN Graduate School of Business es la 7ma mejor Escuela de Negocios en América Latina, de acuerdo al ranking de Financial Times.

https://zummalcs.com
https://www.esan.edu.pe
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